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deportes

La desatada alegría de los jugado-
res y técnicos estadounidenses al
acabar el partido ha sido el home-
naje deportivamente más digno
para el esfuerzo del equipo espa-
ñol: las grandes estrellas de la
NBA han venido a los Juegos moti-
vadas y cohesionadas. Querían ga-
nar la medalla de oro para conver-
tirse en el redeem team (equipo de
la redención) tras los últimos fra-
casos y han tenido que empeñar-
se a fondo para conseguirlo. Es
significativo el hecho de que, en el
partido decisivo, precisamente
sus grandes figuras (Bryant,
Wade y James) tuvieran que su-
bir su nivel de juego y asumir con
decisión el mando de las operacio-
nes. Imaginando lo difícil que tie-
ne que haber sido conjuntar a tan-
tos egos y lograr que se relacio-
nen y jueguen como un auténtico
equipo, hay que felicitar al gana-
dor de un torneo que ha sabido
dominar con una actitud competi-
tiva, pero nunca prepotente, y
una calidad técnica individual y
colectiva sobresaliente.

España, sus técnicos y sus juga-
dores, salen de Pekín con la cabe-
za bien alta: ha confirmado en la
cancha las previsiones de las vís-
peras, que le veían más cerca de
los norteamericanos que de cual-
quiera que se instalase en la terce-

ra posición (por cierto, chapeau
para Argentina, bronce sin su es-
trella, Ginóbili), y lo ha hecho con
un partido final valiente y espec-
tacular. Quizás esta vez defensiva-
mente no ha sido impecable (118
puntos recibidos, muchas ayudas
innecesarias que dejaban gran-
des espacios para los triples de los
rivales), pero ofensivamente sí va-
riado (seis hombres en doble dígi-
to de anotación), limitando las
pérdidas y exhibiendo, al margen
de los grandes guerreros Jiménez
y Reyes, jugadas de gran clase de
Rudy Fernández, Pau Gasol y
Juan Carlos Navarro. Este último
ha contestado con gran personali-
dad a las críticas asumiendo no
sin sufrimiento que su rol en esta
versión del equipo había variado
y respondiendo con clase y carác-
ter en cuanto las circunstancias
le han brindado una oportunidad.

Pero el último nombre propio
a recordar, por lo que ha hecho y
por lo que representa, tiene que
ser el de Ricky Rubio: ha subido
con extraordinaria naturalidad
otro peldaño más en su impara-
ble evolución convirtiéndose en
el base titular con brillante madu-
rez, propia exclusivamente de los
fuera de serie, pero también por
simbolizar un puente hacia el fu-
turo de una selección que cambia
de protagonistas en la pista y en
el banquillo, pero cuenta con una
base muy sólida, que invita a sus
aficionados a poder seguir soñan-
do con más éxitos en los próxi-
mos años.
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España y Estados Unidos descor-
charon la excepcional belleza que
puede dar de sí un partido de ba-
loncesto en una final olímpica a
mayor gloria de la mejor genera-
ción española de la historia. El

marcador dijo que perdió Espa-
ña; que el redeem team (equipo de
la redención), efectivamente, se re-
dimió tras ocho años de miseria,
pero a veces, pocas, un partido va
mucho más allá de un marcador,
de una medalla de oro. Fue el ca-
so. Quien lo viera, quien haya se-
guido las peripecias de la maravi-
llosa quinta de Pau Gasol desde
que plantó su primera semilla en
el Mundial junior de 1999, quedó
más reconfortado que muchas ve-
ces en que cantó victoria.

La emoción y la admiración
por lo que sucedía en la cancha
del majestuoso Pabellón Olímpi-
co de Pekín fundieron la noción
del tiempo en un chispazo. La
selección española volcó el talen-
to, la garra y la maravillosa sen-
sación que transmiten sus com-
ponentes de disfrutar exprimién-
dose al máximo, jugando en equi-
po, sin ningún complejo, sin nin-
guna reserva.

Sólo la formidable batería de
estradivarius de la NBA, ameniza-
da por sus máximos tenores
—Kobe Bryant y Dwayne Wade—
y aderezada por un trabajo de
fondo en equipo, pudo abatir la
colosal réplica española. Bryant,
en especial, se ganó su primer
oro olímpico a pulso. Fue él
quien salvó el pellejo a su equipo
cuando las acometidas del espa-
ñol, bien plantado en la cancha,
animoso, actuando a un nivel su-
perlativo, rozaron lo imposible.
Tenía encendido el piloto de la
reserva porque, además de que
Calderón no pudo jugar, Raúl Ló-

pez estuvo fuera de foco y varios
jugadores al borde de la elimina-
ción por faltas. No importó.

Revolucionada por el ímpetu
y la valentía de Rudy Fernández,
España dio un golpe de riñones
en el inicio del tercer cuarto, se
puso a cuatro puntos (67-71) y a
partir de ese momento los norte-
americanos las pasaron canu-
tas. Su entrenador tuvo que pe-
dir uno, dos tiempos muertos,
para tratar de orientar a sus ju-
gadores sobre cómo agujerear
la defensa española, a veces de
acoplamiento, otras en zona.

Los estadounidenses suma-
ban a ráfagas. No se encontra-
ban a gusto. No poseían colchón
en el marcador como en el se-
gundo cuarto (44-58), durante
la única fase en que, robando un
par de balones y capturando re-
botes en ataque, lograron co-
rrer y disponer de más lanza-
mientos. Parecía que podía repe-
tirse la paliza del primer partido

en la fase de grupos (82-119). Un
espejismo.

Aíto, en ese instante, se jugó
un órdago. Dio descanso a Ric-
ky, inmenso en la dirección del
equipo pero exhausto, y situó a
Navarro de base. La estrategia
dio sus frutos. Navarro tenía el
día. Kidd, Paul o Willams, el ba-
se de turno, y la defensa estado-
unidense se las vieron y se las
desearon con sus tiros y penetra-
ciones. Cuando no era Pau Ga-
sol, era su hermano Marc, y
cuando no, la versatilidad de
Carlos Jiménez y el instinto ase-
sino de Felipe Reyes en el rebote
ofensivo los que les llevaron de
cabeza.

Los triples de Wade y Antho-
ny dieron vida por momentos a
su equipo. Volvieron a tomar 11
puntos de ventaja (82-91). La sali-
da de Rudy en el último cuarto
acabó de helarles la sangre
(89-91). Quedaban ocho minutos.
Iban a sufrir, vaya que sí. España
limitó la pérdida de balones que
suele condenar a los rivales de
Estados Unidos. Ni siquiera la eli-
minación de Rudy, a falta de tres
minutos, le desanimó, aunque en
esa acción Bryant, con un triple
más un tiro libre (99-108), empe-
zó a dar aire a los suyos, que su-
maron un total de 13 triples.

Con 105-111 en el marcador, Ji-
ménez falló un triple que pudo
poner un poco más de picante a
un partido de antología, con am-
bos equipos buscando sin comple-
jo y con acierto la canasta rival,
aportando calidad y espectáculo,

un regalo para el espectador. Só-
lo sobraron algunas decisiones ar-
bitrales, especialmente una técni-
ca a Ricky cuando todo estaba ya
dicho, y también cierta gestuali-
dad desmesurada de los compo-
nentes del redeem team. Pero fue
un partidazo y los estadouniden-
ses comprendieron que era im-
prescindible toda la preparación
y la artillería que reunieron esta
vez para abatir a una selección
como la española, en plena madu-
rez de sus jugadores clave y con
un futuro halagüeño atendiendo
al inmenso partido de un adoles-
cente como Ricky, que ratifica ca-
da día que pasa que no le intimi-
dan ni los rivales ni la importan-
cia de las citas. El medallista más
joven en la historia del balonces-
to olímpico volvió a causar sensa-
ción, al igual que todo el equipo
español.

El 24 de agosto de 2008 pervi-
virá en el recuerdo del baloncesto
español. El 11 de agosto de 1984,
cuando España entera dejó de
dormir para atender al televisor,
la selección se batió con la ga-
laxia estadounidense en otra final
olímpica y perdió por 96-65. El
entrañable seleccionador de
aquel equipo, Antonio Díaz Mi-
guel, dijo entonces: “Tal vez no
volvamos a vivir este hecho”. El
bueno de Antonio debió de admi-
tir desde el cielo que se equivocó.
Veinticuatro años después, la se-
lección española volvió a jugar la
final ante toda la joyería de la
NBA y estuvo a un par de pasos
de conquistar el título olímpico.
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La mejor derrota de la historia
España, plata, opone una réplica colosal y exige un esfuerzo agónico a un gran Estados Unidos
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ESPAÑA 107 118 EE UU

Pt T2 T3 TL Rb As Mi

ESPAÑA 107 30/57 8/17 23/28 37 16

R. Rubio 6 1/2 0/1 4/4 6 3 29

J. Navarro 18 6/12 0/2 6/8 3 4 25

C. Jiménez 12 1/1 2/3 4/4 3 1 25

P. Gasol 21 9/18 0/0 3/5 6 1 28

F. Reyes 10 5/8 0/0 0/0 7 2 23

R. Fernández 22 5/9 5/9 3/3 2 2 18

R. López 0 0/0 0/0 0/0 1 0 2

Rodríguez 2 1/1 0/0 0/0 1 0 9

M. Gasol 11 5/8 0/1 1/2 5 1 24

Mumbrú 2 0/2 0/0 2/2 3 2 13

Garbajosa 3 0/1 1/1 0/0 0 0 5

Calderón 0 0 0 0 0 0 0

Pt T2 T3 TL Rb As Mi

EE UU 118 26/37 13/28 27/37 31 17

J. Kidd 2 1/1 0/0 0/0 1 0 11

L. James 14 4/6 2/3 0/2 6 3 28

K. Bryant 20 4/6 3/8 3/3 3 6 27

C. Anthony 13 2/4 3/7 0/1 1 0 17

D. Howard 8 3/3 0/0 2/6 5 0 17

C. Boozer 0 0/0 0/0 0/0 0 0 1

D. Williams 7 1/3 1/2 2/2 1 1 16

M. Redd 0 0/0 0/0 0/0 0 0 1

D. Wade 27 5/5 4/7 5/7 2 2 27

C. Bosh 8 1/2 0/0 6/6 7 0 23

C. Paul 13 2/4 0/1 9/10 3 5 24

T. Prince 6 3/3 0/0 0/0 2 0 8

PEKÍN 2008
La final más espectacular

PEKÍN 2008
La final más espectacular

ROBERT ÁLVAREZ
Pekín

Los españoles, en el podio con las medallas de plata. De izquierda a
derecha: Garbajosa, Mumbrú, Marc Gasol, Berni, Raúl López, Jiménez,
Felipe Reyes, Calderón, Navarro, Ricky Rubio, Rudy y Pau Gasol. / efe

A PIE DE PISTA

Con la cabeza bien alta

Cuando no era Pau,
era Marc, y cuando
no, el instinto asesino
de Felipe Reyes

Los de Aíto limitaron la
pérdida de balones, de
ordinario mortal ante
los estadounidenses

Pekín 2008, los
Juegos más vistos
de la historia

Un sexagenario
pelea por casarse
con una marroquí

Massa se impone
en el circuito
de F-1 de Valencia

Tal vez se pregunte cúal es la can-
ción del verano y no haya encon-
trado respuesta a estas alturas
de la estación. La razón es muy
simple: ya no existe. Sin embar-
go, cuando descansa en el sofá o
en la tumbona playera una melo-
día le machaca de vez en cuando
los tímpanos y no sabe muy bien
de dónde le llega la reverbera-
ción... Viene de los móviles. La
canción del verano ha dado paso
al politono del verano. Las melo-
días para móviles han arrebata-
do a las radios fórmulas el trono
del hit parade musical. Ellos dic-
tan ahora la moda. El politono de
este verano en España es Ella
elle la de la cantante belga Kate
Ryan. Su estribillo, tan escueto e
insulso como su título, se escu-
cha machaconamente en chirin-
guitos y bares de copas, pero tam-
bién en autobuses, parques, ofici-
nas o en las aceras, territorio has-
ta ahora virgen para las reflexio-
nes íntimos camino al trabajo o
al hogar. Cuesta 3,3 euros (IVA
incluido) en la mayoría de las
webs que lo comercializan y, co-
mo tantos politonos, está destina-
do a desaparecer en breve, ape-
nas surga otra melodía condensa-
da en dos o tres notas pegadizas
que nos avisen de que nos lla-
man al móvil.

Y es que los politonos, como
las moscas, se descargan a millo-
nes pero tienen una corta exis-
tencia. Gracias a su fecundidad,
en apenas una década han pasa-
do de pijada para adolescentes
a un negocio que mueve millo-
nes de euros (más de 700 millo-
nes al año sólo en la UE), y que
supone un respiro para la mal-
trecha industria discográfica,
que compensa así la imparable
caída de ventas de los tradicio-
nales CD.

Sin embargo, tras varios años
de crecimiento sin límite, la
edad dorada de los politonos y,
en general, las descargas (de pa-
go) de música para móviles pare-
ce que toca a su fin. Las razones
son varias. La primera, curiosa-
mente, es la mejora técnica de
los terminales que permite a los
usuarios crear sus propios polito-
nos o bajarlos directamente (y
gratuitamente) de Intenet o del
PC. Otra es la competencia que
sufren las marcas que comercia-
lizan estas melodías (Movilisto,
Myalert, Gsmbox, Club Zed, Jam-
ba) ya sea de las propias compa-
ñías de móviles a través de sus
propios portales (eMocion de Mo-
vistar o Vodafone Live!, por ejem-
plo) o bien por Internet (E-mu-
sic, iTunes o Pandora) que ven-
den catálogos de canciones en

formato mp3 a precios mucho
más asequibles y sin trampas.
Un artículo publicado en The
New York Times a comienzos de
este año bajo el título “El merca-
do de los politonos se hunde” le-
vantaba la voz de alarma, y echa-
ba por tierra las predicciones de
los analistas de que este merca-
do movería más de 11.000 millo-
nes de euros en 2010.

Por si fuera poco, las empre-
sas intermediarias que venden
los politonos a través de los lla-
mados SMS premium —mensajes
de texto con un coste muy supe-
rior al de uno normal— están ba-
jo sospecha. La Comisión Euro-
pea acaba de cerrar una investi-
gación en la que señala que el
80% de las webs que ofrecen ser-
vicios para móviles, como melo-

días o fondos de pantallas, infrin-
gen las normas sobre protección
a los consumidores por publici-
dad engañosa o cobros indebi-
dos. Y en España, ante la legión
de quejas de los usuarios, el Go-
bierno no ha tenido más reme-
dio que llevar a cabo una legisla-
ción especial de estos SMS pre-
mium para evitar los abusos.

Eso no quiere decir que la gen-
te vaya a renunciar a descargar-
se politonos, sino que se trata de
un mercado maduro que más tar-
de o más temprano dejará su es-
pacio a otros productos, como se-
ñala Luis Domínguez, director
general de la empresa Buongior-
no para España y Portugal. “Para
nosotros el segmento de los poli-
tonos es residual. En nuestro ca-
tálogo, damos prioridad a otros
productos propios que son más
rentables, porque en los polito-
nos hay que pagar derechos de
autor, muy costosos. En España,
por ejemplo, nuestro artículo es-
trella es Poema, que hace furor

entre los adolescentes. Se man-
dan mensajes de amor que se
descargan mediante un SMS.
Aunque el futuro creemos que
está en las redes sociales adapta-
das al móvil”.

Parecida opinión tiene Mi-
guel López Quesada, director de
comunicación de le firma Zed:
“La situación es muy variada se-
gún los mercados. Por ejemplo,
en Estados Unidos, Asia o Rusia,
nuestra facturación crece de ma-
nera muy sostenible. En Europa
occidental, la música sigue sien-
do el contenido más descargado,
pero es cierto que crece menos
que otros contenidos, como los
juegos”.

Buoingiorno, de capital italia-
no, es la primera empresa del
sector a escala nacional. Opera
bajo las marcas Blinko, Movilisto
o Myalert. Esta multinacional y
la italiana Dada o la española
Zed mueven al año en España
más de 2.000 millones de euros
gracias a los SMS premium, que
se utilizan para bajarse polito-
nos, juegos o para participar en
concursos televisivos, entre
otros usos.

En este suculento mercado
(en 2007, los españoles enviaron
3.185 millones de este tipo de
SMS), los politonos están en fran-
ca decadencia. “La venta de poli-
tonos va a la baja porque es un
producto que se va quedando ob-
soleto: los nuevos terminales con
mp3 hacen que el usuario apues-
te por la canción original y no
por un sucedáneo de muy baja
calidad”, señala Antonio Guisáso-
la, presidente de Promusicae, la
patronal discográfica española.

Un informe de GFK sobre há-
bitos musicales constata que los
adolescentes perciben que com-
prar música a través del móvil
suscita cada vez más recelo, por-
que es caro y las canciones des-
cargadas no se pueden trasladar
a otros dispositivos como el iPod
o el PC. “La reacción general es
de desengaño y de ahí a la indig-
nación y o al enfado", alerta el
informe, realizado en mayo pasa-
do. En lugar de las descargas, los
jóvenes recurren al blueetooth
para pasarse música o la bajan
directamente de Internet.

Y es que entre los servicios
más demandados está el blueto-
oht, el más deseado para la com-
pra de un nuevo móvil (el 36,6%
pìde que tenga esta conexión).
En cuanto al mp3, aunque ape-
nas un tercio del parque de móvi-
les actuales lo tiene, tan sólo el
40% de los que lo poseen lo em-
plea realmente, según el último
informe de Red.es, correspon-
diente a 2007.

Pese a todo, las discográficas

tienen muchas esperanzas depo-
sitadas en los formatos digitales,
sean politonos o descargas, pero
de pago. De hecho el mercado
digital musical en 2007 se situó
cerca del 10% del total, incluyen-
do tonos y descargas de cancio-
nes originales, alcanzado una fac-
turación de 27 millones de euros,
y la cifra ha crecido un 7,9% en
este primer semestre. A escala
mundial, sólo los royalties proce-
dentes del mercado digital crecie-
ron en 2007 casi un 50%, según
las cifras aportadas por RIAA
(Recording Industry Association
of America), la asociación que re-
presenta a las discográficas en
EE UU. Estas ventas generaron
879 millones de euros.

Lo que nadie duda es que el
politono es un fenómeno social.
El rapero Lil Wayne le debe su
fama. En un mundo tan competi-
tivo como el rap, en el que los
artistas se vanaglorian en sus le-
tras de ser mucho más famosos
que sus rivales (a veces incluso

se disparan por ello), Wayne ha
conseguido destronarles a todos
gracias a Lollipop, el politono
mas descargado del año. La revis-
ta musical Billboard, la más pres-
tigiosa de música internacional,
ha incluido entre sus listas de éxi-
tos a la de los Hot Ringtones, los
politonos más vendidos. Esta se-
mana ocupan el primer lugar
Adios amor te vas, del grupo
mexicano Montez de Durango y
una melodía del héroe de los vi-
deojuegos Super Mario Brothers
del japonés Koji Kondo. En terri-
torio patrio, además de Ella elle
la , mandan Dame cariño de El
Arrebato y Mercy de Duffy. No
todos quieren estar en la lista. El
cantante Manolo García ha decla-
rado que jamás permitiría que
una canción suya se despiezara
para un politono.

Los politonos no se restringen
al ámbito puramente musical.
De hecho, el récord de descargas
en España está en manos de ¿Por
qué no te callas?, una simulación
de la pregunta con que el rey
Juan Carlos recriminó al presi-
dente venezolano Chávez en la
última cumbre hispano america-
na. Generó más de medio millón
de descargas y una recaudación
de dos millones de euros.

Y en Japón, hace un año hizo
furor un politono que simulaba
el llanto de un bebe, compuesto
por un doctor que prometía au-
mentar el tamaño de los pechos
femeninos. Duraba 30 segundos
y había que escucharlo ¡20 veces
al día durante 10 días!

Los politonos se comerciali-
zan a través de dos formas: como
una descarga única y mediante
suscripción. En el primer caso,
hay que enviar dos o tres SMS
premium, a razón de 1,39 euros
cada uno (incluyendo el IVA) por
lo que el coste puede superar los
cuatro euros. Sin embargo, las
empresas apuestan más por las
suscripciones. Los usuarios que
se dan de alta reciben entre 43 y
65 SMS al mes ofreciéndoles di-
versos contenidos. Cada mensaje
cuesta 0,35 euros (0,3 más IVA),
con lo que la factura mensual pue-
de llegar a superar los 20 euros.

Casi todas las quejas de los
usuarios se refieren a estas sus-
cripciones. Las principales apun-
tan a que les dan de alta sin su
consentimiento, utilizando publi-
cidad engañosa.

Una investigación de la Comi-
sión Europea de julio pasado ha
corroborado estos abusos: el 80%
de las web de venta de politonos

y fondos de pantalla investigados
infringen las normativas comuni-
tarias por publicidad engañosa y
desprotección de los consumido-
res. Entre los sitios que incum-
plen la normativa están las 25
webs investigadas en España. La
comisaria responsable de Protec-
ción de los Consumidores, Megle-
na Kuneva, ha emplazado a las
empresas a que corrijan los pro-
blemas o serán castigados con
multas o con el cierre de las pági-
nas.

El problema añadido es que
casi la mitad de estas webs van
dirigidas a captar un público jo-
ven o infantil. Y es que, el 44% de
los jóvenes se descarga conteni-
dos por el móvil, según el último
barómetro de The Phone House
sobre uso del móvil.

Los responsables de las fir-
mas se defienden. “En los últi-
mos años hemos llevado a cabo
una serie de investigaciones in-
ternas y de medidas para adap-
tarnos a las nuevas normas. Apo-
yamos los esfuerzos de la Comi-
sión y estamos preparados para
trabajar con todas las autorida-
des para resolver los problemas,
y adoptar medidas adicionales si
fuera necesario”, señala Lisa
Schwede, de Jamba.

Tanto Jamba como Buoingior-
no y Zed niegan que hayan sido
requeridos por las autoridaes es-
pañolas y destacan el esfuerzo de
transparencia. Con todo, las que-
jas proliferan y se pueden encon-
trar en Internet páginas y blogs
centrados en denunciar las prác-

ticas de estas firmas. Basta echar
un vistazo a Ciao, la web que re-
coge opiniones de usuarios, para
comprobar el nivel del descon-
tento. La protesta más usual es
que la descarga del primer polito-
no, que se ofrece gratis o a 0,35
euros, se utiliza en realidad co-
mo alta de una suscripción no
deseada.

El Ministerio de Industria
también ha tomado cartas en el
asunto y ha aprobado una nueva
normativa sobre los SMS pre-
mium. Entre otras obligaciones,
prohíbe a las compañías que exi-
jan el envío de dos o más mensa-
jes consecutivos, y exige la confir-
mación previa del cliente para
darse de alta en una suscripción.

Las asociaciones de consumi-
dores como Facua creen que no
es suficiente. “Habría que com-
plementar estas medidas con
otras muy simples como que los
anuncios empleen la misma tipo-
grafía para especificar los pre-
cios y las condiciones que la que
usan para el número con el que
darse de alta”, dice Rubén Sán-
chez, de Facua.

Las operadoras de telefonía
móvil se lavan las manos en es-
tas reclamaciones, aunque se lle-
ven una buena parte del pastel:
aproximadamente el 40% de los
ingresos y con apenas ningún
gasto. Por contra, las empresas
comercializadoras deben pagar
derechos de autor a entidades co-
mo la Sociedad General de Auto-
res (SGAE), en torno a un 12%, y
sobre todo, deben hacer un gran
esfuerzo publicitario, más del
60% de su presupuesto.

Además soportan la compe-
tencia de las operadoras. Movis-
tar y Vodafone tienen un servicio
de tarifa plana para bajarse mi-
les de canciones por seis euros al
mes, y Orange ha llegado a un
acuerdo con Los 40 Principales
para la comercialización de con-
tenidos musicales.

Pero lo último en politonos
son los promotonos, un servicio
que consiste en que el cliente
acepta convertir el tono de espe-
ra (los pitidos que se escuchan
antes de contestar la llamada) en
una melodía publicitaria a cam-
bio de un descuento. Orange ha
sido la primera en ensayar este
tipo de publicidad con Ikea. El
descuento en la factura viene en
función del número de llamadas
recibidas durante la campaña y
del número de días que tengan
activo el promotono.

El politono es aún un suculen-
to negocio. Pero todos quieren
sacar demasiada tajada del soni-
quete. Así que, de tanto sonar, el
móvil empieza a desafinar.

El móvil desafina
El fenómeno de los politonos decae por su alto
precio y los abusos P Los jóvenes optan por
descargarse canciones desde Internet o el PC

1.- Adiós, amor, te vas
Montez de Durango

2.- Super Mario Brothers
Koji Kondo

3.- Candy shop
50 Cent & Olivia

4.- Because I got high
Afroman

5.- Pink Panther
Henry Mancini

6.- NYSE Bell
Popular

7.- Best friend
50 Cent & Olivia

8.- I Luv your girl
The Dream

9.- A Milli
Lil Wayne

10.- I ain´t mad at cha
2Pac

Fuente: Billboard. Semana del 17 a
24 agosto.

1.- Ella elle la
Kate Ryan

2.- Dame cariño
El Arrebato

3.- El último vals
La oreja de Van Gogh

4.- Mercy
Duffy

4.- Decai
Ella y yo

6.- Si no te hubieras ido
Maná

7.- Hate that I love you
Bisbal & Rihanna

8.- Pretendo hablarte
Beatriz Luengo

9.- Eres tonto
El canto del loco

10.- Yo por ti
Camela
Fuente: Promusicae. Semana 11 al
17 agosto.

Los más vendidos
en el mundo

Los más vendidos
en España

E Encuesta
Vote en la lista por su politono
favorito.

pantallassociedad deportes

Página web de Blinko, una mar-
ca de la empresa italiana Buon-
giorno, que ofrece la descarga
de politonos para el teléfono
móvil. / álvaro garcía

+ .com

RAMÓN MUÑOZ

Los usuarios
se quejan de que
les dan de alta sin
su consentimiento

Lo último: pagar
por poner como
tono de espera una
canción publicitaria

La Comisión
Europea dice que
el 80% de las firmas
comete excesos

Sirven para todo: en
Japón, una melodía
promete hacer
crecer los pechos

El “¿por qué no
te callas?” ha sido
el más exitoso
en España
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